TEME ZA ZAVRSNI RAD 2025./2026.— AKTIV EKONOMIJE

Bankarstvo i osiguranje — Snjezana Markan, dipl.oec

. Bankarske usluge

. Stedno-ulagacki proizvodi

. Uloga srediSnje banke u gospodarstvu
. Vaznost bankarstva u gospodarstvu

. Kreditni poslovi

. Internetsko i mobilno bankarstvo
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. Platni promet za gradane i poduzetnike

TrziSte kapitala — Snjezana Markan, dipl.oec

. Uloga i vrste financijskog trzista

. Instrumenti trziSta kapitala

. Posrednici na trziStu kapitala

. Institucionalni okvir trziSta kapitala
. Burzovni slomovi i financijske krize

. Investicijski fondovi
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. Mirovinski sustav RH

Racunovodstvo — Snjezana Markan, dipl.oec

1. Prihodi, rashodi i poslovni rezultat
2. Imovina
3. Kapital

4. Temeljna financijska izvjeS¢a



Pravno okruzenje poslovanja — Snjezana Markan, dipl.oec

1. Pojam i oblici stvarnog prava
2. Trgovacko ugovorno pravo
3. Trgovacka drustva kapitala

4. Trgovacka drustva osoba

Osnove ekonomije — Marinela Blazek, univ.spec.oec

1. TrziSta nesavrSene konkurencije

2. Upravljanje troSkovima

3. TrziSte rada u Republici Hrvatskoj

4. Inflacija i kretanje indeksa potroSackih cijena u Republici Hrvatskoj
5. Potro$nja i Stednja gradana u Republici Hrvatskoj

6. Problemi nezaposlenosti u Republici Hrvatskoj

7. Analiza ponude i potraznje

8. Devizni te€ajevi

9. Fiskalna politika s osvrtom na RH

10. Razlike u gospodarskom razvoju razvijenih zemalja i zemalja u razvoju
11. Metode za izra€un vrijednosti BDP-a

12. Ciljevi,politike i instrumenti makroekonomije



PoduzetniStvo — Marinela Blazek, univ.spec.oec.
. Nabavno poslovanje
. Prodajno poslovanje
. Planiranje i razvoj proizvoda

. Analiza uspjeSnosti poslovanja
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5. Analiza troSkova
6. Zivotni ciklus poduzetni¢kog pothvata

7. PoduzetniStvo u malom poduzecu

8. Ulaganja u poduzetnicki pothvat

9. Poslovne funkcije u trgovackom drustvu

10. Upravljanje ljudskim potencijalima

11. Povijesni pregled miSljenja o poduzetniStvu
12. Poduzetnistvo na djelu

13. DruStvena potpora razvoju poduzetniStva
14. Poduzece i njegovo okruzenje

15. Zivotni ciklus poduzeca

16. Osnove teorije troSkova

17. Poduzetni¢ko okruZenje

18. Nacin i uvjeti osnivanja trgovackog drustva

Marketing — Marinela Blazek, univ.spec.oec
1.DruStvena odgovornost i marketinSka etika

2.Globalni marketing

3.Segmentacija trziSta krajnje potrosnje

4.Marketing usluga

5.0dredivanje cijene kao elementa marketin§kog spleta

6.1zravni marketing



